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健康黄豆酱供应商家
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    什么不应该做但没有行政干预的权利”。我认为，现在的《食品安全法》的管理思路与
我当时发表的文章观点是吻合的。今后，我们的调味品行业管理工作就应该在《食品安全法》的
指导下，踏踏实实，一步一个脚印地做好。四是全国调味品标准化技术委员会已于2008年正式成
立，其秘书处设在中国调味品协会。该委员会集聚了我国调味品领域的一大批技术人才、管理人
才和企业家，将在调味品标准化工作中发挥重要作用。目前，极主要也是极紧要的任务就是与卫
生部的食品安全标准技术委员会密切配合，确立调味品安全标准的整合到哪一个层次，制订多少
个调味品安全标准。因为调味品是食品行业中产品种类极多的一个行业，其工作难度较大，任务
十分艰巨。五是一些调味品生产的原辅料属于农产品，急需制订农产品安全标准。如内蒙古小肥
羊调味品公司收购的大料（八角），急需制定“二氧化硫”残留量标准，因为生产厂家几乎买不
到未经硫磺熏蒸的原料。对此问题，按照《食品安全法》对农产品安全标准的整合也应属卫生部，
对于此类问题我们应引起足够重视。用黄豆酱代替盐与酱油用来烧鱼、炖肉，既减少盐的用量，
又味美不油腻。健康黄豆酱供应商家

    引言:《糖烟酒周刊》：调味品中国市场，经过几轮的行业整合和国内国际资本整合之后，
已经从一个相对滞后的行业，大跨越地进入了激烈的市场竞争行业，调味品企业在面对国际资本
巨头和业内大厂的行业挤压之中，还有哪些机会，行业表现出哪些趋势和机会呢？我们很高兴邀
请到中国调味品市场出名的营销**陈小龙先生，请他就此话题发现看法。背景介绍：陈小龙先生
为调味品中国市场极重要的营销**，陈先生自在《中国轻工报》2000年9月15日第八版发表《国内
酱油须奋起直追》三篇文章首提酱油市场四分论，被三十余家媒体转载或摘编，成为业内极有影
响的营销专论之一。此后，陈先生又在诸多媒体上发表系列行业分析文章，互联网中文资讯上关
于调味品及市场的营销研究发现，几乎统统与陈小龙先生有关。陈先生的足迹遍布中国本土近30
个省市自治区，他长期深入酒楼饭庄，批发市场，农贸市场，KA大卖场，商场超市，菜市场，零
售小店，家庭，工业渠道，采集并研究了榜首手的中国调味品市场的资讯，对于中国调味品餐料
的分销渠道，经销商，新产品上市、市场环境，竞争状况等研究极为透彻，他对于中国调味品餐
料销售与市场的研究，为中外调味品及餐料厂商提供了巨大的智慧支持。山西国产黄豆酱甜面酱
多用来生吃，如蘸黄瓜、蘸烤鸭食用，而磺豆酱多用睐烹饪其他食物，作为一种调味品使用。

    三、食品添加剂及食品配料制造、经销企业1.食品添加剂：酸味剂、抗结剂、消泡剂、
抗氧化剂、漂白剂、膨松剂、被膜剂、着色剂、护色剂、复合食品添加剂、乳化剂、酶制剂、食
用香精香料、增味剂、面粉处理剂、水分保持剂、营养强化剂、防腐剂、稳定和凝固剂、甜味剂、
稠剂、胶姆糖基础剂等；2.食品配料：淀粉、变性淀粉、淀粉糖、糖醇、食用油脂及油脂替代品、
专属面粉、酵母制品、低聚糖、植物蛋白、膳食纤维、果蔬及肉类冻干食品、各种馅料动植物提
取物、饮料浓缩液、腌制剂；大豆制品、坚果、速溶茶、功能性食品配料、可可制品等；四、包
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装、机械设备企业1.调味品制造专属机械设备：酱油加工成套设备、旋转式蒸煮锅、发酵罐、夹
层锅、括板式输送机、水平爬坡皮带输送机、反应釜、提取罐、渗汁罐、列管式灭菌机、杀菌锅、
圆盘制曲机、发酵机、培养设备、蒸料设备、气候箱、培养机、菌种机等。

    偏重于批发流通，发展到现在，出现了全渠道发展的趋势。即批发渠道、传统零售渠道、
现代零售渠道、餐饮、封闭渠道、工业渠道等。调味品企业由依赖经销商进行销售，也发展到经
销商经销，企业直营（供餐饮、商超、工厂等），销售模式和销售渠道发生了较大的变化。所以
调味品企业在市场竞争的环境变化之中，要及时调整自己的生意模式，以适应新形式下的市场竞
争环境。有很多中小调味品企业，已经意识到了精细化管理的重要性，但是，精细化所带来的就
是高成本，低收益，起码在早期的时候尤其明显，解决这个问题，极重要是产品线要长，这样在
精细化的过程之中，产品能支撑得起市场对于费用的渴求，从而能使精细化成为利润而不是负债
的来源。六、调味品行业竞争加剧，业内大厂整合市场。（1）国家规范调味品行业，使得门槛逐
步提高。QS市场准入，调味品危机事件等。（2）国内大厂整合市场。本土大型调味品企业，如海
天、味事达、美味鲜、恒顺等，市场活动频繁，从产品、价格、渠道、促销方面加剧竞争，逼小
厂退出市场，很多在5000万以下的企业，要么退回到二线市场，要么在思考退出行业，或是面临
被淘汰的局面。（3）外资进入中国市场，用资本整合。购买的黄豆酱，在开封之后通常可以保
存3-6个月，使用后将盖子拧紧，放到常温下保存就可以了。

    如要烹调放入酱油、鸡精调味料等调味品的菜肴，就不需要再加入食盐了。这样，既可
以起到减盐效果，又提高了菜肴的品质和风味。可谓一举两得。二是复合调味料、天然调味料和
各种花色调味品呈上升趋势，新产品、新工艺和新技术不断涌现。这种状况的出现并得以持续发
展，是餐饮业在全球迅猛发展和家庭厨房革新引起的必然现象。如方便食品的发展带动了复合调
味品的升级换代，也带动了风味调味料的出现；而风味调味料的发展又带动了休闲食品的发展。
如风味豆腐干、休闲麻辣小食品和各种膨化休闲食品。而各种休闲小食品的不断出现，又促进了
以咸味香精为主的咸味配料食品的发展。这种发展趋势不但迎合了人们对低糖、低盐食品的需求，
而且又带动了天然调味料的研发和发展，如用于补钙的骨类调味料的发展。安琪酵母股份有限公
司生产的YE（酵母抽提物）即是普遍用于调味品和食品领域中的健康食品配料，具有低盐和良好
的品质。它是利用现生物物技术将酵母菌体内的蛋白质、核酸类物质进行降解，再经一系列精细
加工，得到的粉状、膏状和液体状的产品，具有营养价值高、滋味醇厚的特点，可增加食品的鲜
味和醇厚味，还可以掩盖一些不良气味。这是YE的基本特点。一般将黄豆酱买回来之后就会开盖
使用，但是黄豆酱是有使用期限的，比较好是在这个时间内将其食用完毕。附近黄豆酱批发厂家

黄豆酱忌与降压药物同食，二者搭配不但会降低药效，还可能会出现头疼、呕吐、腹泻等不
适症状。健康黄豆酱供应商家

    2016年3月22日，中国调味品经销商会2016年榜首季度工作会在成都泸天化大酒店召开。
商会执行会长杨凡，常务副会长刘大雷、裘晓民、副会长马旭忠、王宁，市场顾问申健，商会常
务理事、理事吴昊、俞华胜、李永超、鲁阳近20人参加了本次会议。本次会议讨论了2016年中国
调味品经销商会工作计划，通报了中国调味品经销商会换届大会、美国商务考察、中国调味品经
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销商（江苏）发展论坛的筹备和进展情况。会上，商会各领导成员围绕中国调味品经销商会会长
白燕提出的“互联网+格局下的调味品产业”概念，针对目前调味品经销行业面临的机遇与挑战、
行业发展趋势以及经销商的转型之路，进行了交流和探讨。会上，中国调味品经销商会执行会长
杨凡分享了他是如何理解和看待互联网思维的。他提到，从目前来看，对于互联网+，调味品经销
商既不能盲目追随、也不要漠不关心；而从长远来看，调味品经销商需要充分了解其内在的逻辑
和本质，结合自身情况找到与之相适应的方式或方法，一旦出现较好的发展机会，未雨绸缪方可
成竹在胸；经销商会常务副会长刘大雷表示，应该把互联网+当成是实体产业发展的一种工具，在
与实体消费结合的过程中找到对接点，从而实现产业的整体发展。健康黄豆酱供应商家

石家庄小样调味品有限公司汇集了大量的优秀人才，集企业奇思，创经济奇迹，一群有梦想
有朝气的团队不断在前进的道路上开创新天地，绘画新蓝图，在河北省等地区的食品、饮料中始
终保持良好的信誉，信奉着“争取每一个客户不容易，失去每一个用户很简单”的理念，市场是
企业的方向，质量是企业的生命，在公司有效方针的领导下，全体上下，团结一致，共同进
退，**协力把各方面工作做得更好，努力开创工作的新局面，公司的新高度，未来石家庄小样调
味品供应和您一起奔向更美好的未来，即使现在有一点小小的成绩，也不足以骄傲，过去的种种
都已成为昨日我们只有总结经验，才能继续上路，让我们一起点燃新的希望，放飞新的梦想！


